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Sofas para disfrutar en casa

@famaliving

Tiendas de sofas - Sofa Stores

Fama, la marca espafola de sofas que esta conquistando el mundo.
Entra en www.fama.es y sorpréndete.



Simone - Design: Félix Lopez Gil 2017



INSPIRACION PARA TU COCINA

Ven a conocernos a
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“Exija autenticidad del producto”
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EDITORIAL

LO ECO NOS RODEA POR TODOS LOS FRENTES. Y ES DE SENTIDO COMUN:
LO ABSURDO ES NO SER ECO. CUIDAR EL PLANETA ES COMO DECORAR
NUESTRA CASA, NUESTRA VIDA. EN ESTE ‘SHANGAY STYLE’ DEDICADO A
LA DECORACION NOS HEMOS CENTRADO EN VER EL CALADO QUE ESTA
TENDENCIA HA TENIDO EN ESTE CAMPO. EN UNA ERA GLOBALIZADA -EN
LA QUE CON LAS REDES SOCIALES Y LOS NUEVOS CANALES DE
COMUNICACION NO EXISTEN FRONTERAS-, RESULTA CURIOSO COMO
HEMOS VUELTO A ‘HABLAR DE TU A TU’. ES GENIAL, ESA GLOBALIZACION
~QUE TANTAS COSAS MALAS TIENE- HA SERVIDO PARA ALGO BUENO:
QUE RECUPEREMOS EL TRATO DIRECTO. EN ESTE NUMERO HABLAMOS
CON PERSONAS TAN VARIADAS COMO LOS DECORADORES GUILLE
GARCIA-HOZ O FERNANDO CANALES; EL ARQUITECTO PERU CANADA; LA
‘LIGHTING DESIGNER’ MAS BUSCADA, NAGORE MARTIN, O LA PAISAJISTA
Y FLORISTA INES URQUIJO, QUE TRABAJANDO DESDE NUESTRO PAIS NO
SABEN LO QUE ES UNA FRONTERA. SI ALGO TIENEN EN COMUN TODOS
ELLOS, ADEMAS DE SU RESPETO POR EL MEDIO AMBIENTE, ES SU
PROYECCION INTERNACIONAL. COMO LA QUE TIENEN PEPE LEAL O
TOMAS ALIA, QUE TAMBIEN NOS DAN SU OPINION EN ESTAS PAGINAS,
HABLANDO DE TU A TU, CONTIGO, DE DECORACION.
PERO SI PENSAMOS EN SOSTENIBILIDAD, ; QUIEN MEJOR QUE MARIBEL
VERDU PARA LA PORTADA? CON UNA DE LAS CARRERAS MAS
‘SOSTENIBLES’ DEL CINE ESPANOL, LA ACTRIZ ES TODO UN EJEMPLO DE
ESTE CONCEPTO DE PERMANENCIA (Y DE COHERENCIA), CUANDO VEAS
LAS FOTOS -EN UN ESPECTACULAR ESPACIO DE JAIME HAYON- Y LEAS LA
ENTREVISTA SABRAS EL PORQUE. Y PARA HABLAR DE MODA,
FOTOGRAFIAMOS UN MARAVILLOSO ESCENARIO EFIMERO DE LAZARO
ROSA-VIOLAN, OTRO MEGAINTERNACIONAL PARA EL QUE NO EXISTEN
LOS LIMITES DE LAS FRONTERAS. ;QUIEN DA MAS? COMPLICADO.
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BMW Motorrad

NUEVA BMW G 310 GS, AHORA CON MANTENIMIENTO INCLUIDO.

Disfrutar de cada instante, ese debe ser tu objetivo y con la nueva BMW G 310 GS es ahora mas
sencillo. Porque con el nuevo Programa Rookie de BMW Motorrad tu solo tendras que preocuparte
de la parte excitante y déjanos el mantenimiento a nosotros.
Mas informacion en bmw-motorrad.es

MAKE LIFE A RIDE.

TU BMW G 310 GS AHORA CON EL
PROGRAMA ROOKIE BMW MOTORRAD

80¢emes 06.050¢

1.239,38 € de entrada, 35 cuotas de 80 € y cuota final de 2.681,50 €. T.A.E. 5,32%

ANOS O 30.000 KM DE
MANTENIMIENTO"

GRATIS

Sigue a “BMW Motorrad Espafa” en:

Y alos 3 anos decides: /ﬁm
Q Cambias a una BMW nueva 9 Te la quedas 6 La devuelves L “ y >

PV.P. Recomendado Peninsula y Baleares para G 310 GS: 6.050 € (transporte, descuentos e impuestos incluidos) para clientes que financien con BMW Bank GmbH, S.E. (segun condiciones contractuales) con un plazo de 36 meses.
IVA e impuesto de matriculacion (IEDMT) calculado al tipo general. Ello no obstante, el tipo aplicable al IEDMT puede variar en funcién a la Comunidad Auténoma de residencia. Comision de formalizacion 47,63 €. Proteccion de pagos:
125,28 € incluido en la financiacion. Importe a financiar: 4.935,9 €. Precio total a plazos 6.768,51 €. Importe total adeudado 5.529,13 €. TIN 4,75 %. Valor futuro garantizado 2.601,5 € (36 meses y 30.000km). A los 3 afos, podras
cambiarla, devolverla (segun condiciones de contrato) o quedartela pagando el valor final. Condiciones vélidas hasta el 30/06/2018 y conforme a valoracion crediticia. Financiacion ofrecida por BMW Bank GmbH. S.E.

*BMW Motorrad Service Inclusive 3 afios 0 30.000 km (con un PV.P. recomendado de 665,50€) incluye: Primera revisiéon + 3 revisiones incluyendo, aceite, recambios y mano de obra.
El modelo mostrado puede no corresponder con el modelo ofertado.



EN MODO
‘CRAFTY’

Artista, manitas... son
algunas de las
traducciones que
puede tener este
término inglés. Y esta
es, precisamente, la
tendencia que impera
en decoracién. Cosas
artesanas, cercanas,
hechas a mano. El
concepto ‘hand made’
ha dejado paso a este
término, ‘crafty’, que
da calor y cercania a
una época en la que lo
eco impera. Porque
querer al medio
ambiente es también
querernos a nosotros
mismos.
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ESPECIAL
DECO

COOLHUNTER

SOFISTICACION DEL RECICLAJE

El eco de lo ‘eco’

Texto PEPE LEAL
Fotos de los espacios LUIS ARIES para Casa Decor / JAVI PENAS

LA IDEA DE QUE LA SOSTENIBILIDAD VA UNIDA A UNA

ESTETICA DE RECICLAJE POCO ELEGANTE HA MUERTO. HOY

NO HAY NINGUNA DUDA DE QUE LO ECO ES CHIC PERO,

SOBRE TODO, MUY NECESARIO. EL RESPETO AL MEDIO

AMBIENTE Y LA ELEGANCIA VAN DE LA MANO,

Y ESTO ES UNA MODA QUE HA VENIDO PARA QUEDARSE.

0 eco ha llegado, pero no como una moda

pasajera, sino para instalarse. El necesa-

rio respeto al medio ambiente es algo

que ha calado, e intentamos desterrar el

usar y tirar como concepto. Por ello, los

decoradores hemos tomado nota e inten-
tamos ser responsables, tener muy presente la huella
que dejan nuestros proyectos. Materiales que envejez-
can bien, dignamente, usar esmaltes naturales, maderas
que respeten los cédigos éticos de las explotaciones sos-
tenibles, barnices naturales acrilicos versus los sintéti-
cos, esmaltes tradicionales...

El reciclaje estd de moda, pero ya no es el look de jara-
pas y maderas que uno se encuentra por la calle y lleva a
su casa. Es un reciclaje que lo que implica es pensar a
largo plazo, en proyectos duraderos en el tiempo, y ello
no significa renunciar a las tendencias. Hay materiales,
como el terrazo, que vuelven, y son elementos que se
pueden combinar segin los gustos, modas y necesida-
des. Pero siempre con la conciencia de que debemos

pensar primero en el respeto al planeta que en la estéti-
ca sin mas. Lo eco es chic, y el interiorismo que se basa
en esta premisa hace que el concepto reciclaje, antes
vinculado a un idea ‘perroflautera’, por decirlo de una
manera clara y directa, haya dado un paso importante y
se haya vuelto mas sofisticado. El respeto al medio
ambiente no esta refiido, en absoluto, con la sofistica-
cién. Es mas, estas dos premisas van de la mano.

Qué mejor ayuda que aliarse con la naturaleza: las plan-
tas, las flores, frutas, productos de la tierra [como en
estas fotos de Huerta de Carabafia, un restaurante de
productos organicos en Madrid], recuperan un protago-
nismo que, francamente, nunca debieron perder.
Restaurantes, locales comerciales y viviendas se llenan
de esa luz tan necesaria para vivir. Para que las plantas
crezcan, los clientes vean qué es lo que van a comer... 0
para que cuando llegues a tu casa te sientas cémodo. Lo
eco no es una moda, el eco de lo ‘eco’ es necesario para
que todos seamos un poco mads felices.



Bienvenido al universo de la cocina Miele.

Entra y descubre el origen de lo extraordinario. Calidad en estado puro, tecnologia de vanguardia
y un diseno por el que no pasa el tiempo.

La gama de electrodomésticos Miele hace realidad tu idea de una cocina perfecta. Un aromatico café preparado con mimo,
una receta deliciosa, tus alimentos siempre frescos y la vajilla impecable.

Miele. Immer Besser.

Déjate inspirar y descubre el origen
de lo extraordinario en www.miele.es



BEDLAND para Shangay Fashion & Lifestyle

ESPECIAL
DECO

UN DESCANSO INNOVADOR

Por dentro y por fuera

Texto CLAUDIO GALAN

EL NUEVO COLCHON VISCOELASTICO ML900 DE BEDLAND SE POSTULA COMO EL
MEJOR ALIADO DEL SUENO. SU INTERIOR, QUE AUNA INNOVADORAS
TECNOLOGIAS QUE ASEGURAN UN DESCANSO PLENO, SE SUMA A SU CUIDADA
ESTETICA EXTERIOR. UN RESULTADO REDONDO QUE NO PASA DESAPERCIBIDO.

n buen descanso es esencial para mantener
una vida sana y llegar al final del dia con
energia. Para ello es

imprescindible contar con un

colchén que posea ciertas

caracteristicas esenciales, como

son la adaptabilidad, la transpirabilidad y la La tecnologia AeriFy

favorece la
ergonomia. El modelo ML900 de Bedland ventilacién del
. ) . la humedad LA HUMEDAD GENERADA DURANTE EL
de calidad y, en un afin por convertirse en la generada durante el DESCANSO.
bandera de la innovacién en el mercado del descanso y
. . . . favoreciendo la LOS FILAMENTOS INTERNOS EXPULSAN
descanso, introduce tecnologias revolucionarias transpirabilidad, Por LA HUMEDAD HACIA EL EXTERIOR DEL
como Contact, que fusiona la tapay la otro lado, la COLCHON Y MANTIENEN SU INTERIOR
tecnologia Contact LIBRE DE HUMEDAD.

viscoelastica para garantizar una adaptabilidad >cn
B . . elimina las costuras
homogénea en toda la superficie; y AeriFy, que del acolchado,
asegura la libre circulacién del aire en el interior fusionando la
P ; -1s viscoelastica con el
del colch6n para aumentar asi su durabilidad.

; i ) ) tejido. Asegura asi TODA LA SUPERFICIE IGUAL DE
Pero ademads de garantizar el mejor y mas una adaptabilidad ADAPTABLE, SIN COSTURAS.
ludabl nso, el nuevo ML900 ha si homogénea.
saludable descanso, uevo .900 a sido SIN MOVIMIENTOS DEL TEJIDO
pensado para resultar tan atractivo por dentro DURANTE EL DESCANSO.

como por fuera. Su comodidad se une a un cuidado disefio
exterior con el que ha conseguido la mejor estética en
descanso del afio. Un resultado redondo que convierte a
este colchén viscoeldstico en un saludable e innovador
aliado, imprescindible para cualquier dormitorio.

+ Info: www.bedland.es
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GREENWORKS para Shangay fashion & lifestyle
ESPECIAL

DECO

UN TOQUE VERDE
Original y sostenible

Texto DAVID BOSCO

La lampara
Babylone parece un
jardin flotante e
iluminado. Una
esfera transparente
con aperturas
laterales para
crecimiento de
tallos y hojas.

Su luz LED de bajo
consumo permite
que las plantas
crezcan sin
necesidad

de luz natural. Una
imagen impactante
llena de disefio.

LOS CHICOS DE GREENWORKS SON EXPERTOS EN APORTAR
VIDA A NUESTRO ENTORNO. SUS JARDINES VERTICALES DE

INTERIOR Y EXTERIOR SON UNA REFERENCIA EN EUROPA Las mamparas
GRACIAS A SU DISENO Y RESPETO POR EL MEDIO AMBIENTE. vegetales son un

auténtico biombo
natural. Perfectas
para dividir espacios
y redefinir zonas

an importante es el disefio como cuidar el medio diafanas, tienen un
ambiente. Y esa es la maxima de Greenworks, un :I:ttg::gt?:oﬂego
El Living Wall es la equipo de profesionales de origen sueco que acaba de incorporado y le
::ILZ‘;':: ;:f;'npara abrir su show room de jardines verticales y mobiliario ::3&;':;“;3::’; a
interior. Soportado con vida en Madrid Rio. Ecosistemas verticales, la distribucién del
:'s‘t:.::tura sostenibles y sofisticados, ideales para ese hombre ambiente.
ultraligera, sin urbanita que quiere dar un toque verde su hogar. Ya sea con plantas
tiesgo de colgantes, muebles con vida o Living Walls, usan sistemas de riego
filtraciones o . . . . < s .
humedad para la inteligente y materiales reciclados. Greenworks también organiza
pared. Genial unos divertidos talleres periédicos para ensefiar a todos cémo
sp:;': tsigzzi:::’f‘;:g:e montar un minijardin vertical o cémo crear un terrario que te puedes
de 6cm. llevar a casa. Simplemente espectacular.

+ Info: www.greenworks.com.es / Tel. 636 465 390

Para sacar al
jardinero/a que

llevamos dentro, los Para iniciarse en la
chicos de jardineria, este mini

Greenworks han jardin vertical Live
creado un taller es elegante, verde y
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donde te enseiian
todas las técnicas
necesarias para
que crees tu propio
terrariumy te lo
lleves a casa. Un
plan para disfrutar
en pareja que, por
cierto, incluye una
copa de cava...

vital. Tan facil como
colgar un cuadro en
la pared y llenar tu
hogar de
originalidad. Su
sustrato de fibra
natural retiene la
humedad, por lo que
no necesita un riego
constante.



Y DAIKIN

Climatizacion

Siquieres disfrutar del mejor aire acondicionado durante el
verano vy de la bomba de calor mas eficiente en invierno,
sOlo hay una cosa que puedes hacer:

HA/Z

DAIKIN

La tecnologia que cambia el mundo

< /NVERTER >
Mas informacion Maxima eficiencia ‘
www.daikin.es energética

FEER e TECNOLOG A
' = 3232 e




COOLHUNTER / belleza

1

Representa la union
perfecta entre el
agua y la madera, y
completa el fabuloso
trio que nacio en
1996 con la original
Acqua di Gid. Eau
de Parfum Acqua di
Gio Absolu de
Giorgio Armani.
M3€)

2

Eau de Toilette de la
familia olfativa
Amaderada/Acuatic,
se inspira en el agua
como simbolo mas-
culino de la fuerza y
del movimiento.
L’Eau Majeure
D’Issey de Issey
Miyake. (84€)

3

Fresca y delicada
Eau de Toilette que
combina a la perfec-
cion la frescura del
limdén y la bergamota
de ltalia, con la nota
anisada de la albaha-
ca y las esencias
mediterraneas de la
lavanda y el geranio.
Solo Origami de
Loewe. (78€)

a

Eau de Parfum de la
familia olfativa ama-
derada. En su jugo

se mezclan notas de
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FRASCOS DE DISENO

Fragancias que decoran

Realizacién ROBERTO S. MIGUEL Textos ANA PARRILLA Foto IVAN PRZ

ESPECIAL
DECO

CADA UNO DE ESTOS PERFUMES REUNE LOS ATRIBUTOS

NECESARIOS PARA QUE, LITERALMENTE, “NO PUEDAS VIVIR SIN EL”.

AROMAS CAUTIVADORES, NOMBRES SUGERENTES Y ENVASES

SEDUCTORES, SON LAS CUALIDADES QUE LES HACEN IRRESISTIBLES.

CON SUS FORMAS Y COLORES, LOS FRASCOS DE ESTAS SIETE

FRAGANCIAS SE CONVIERTEN EN OBJETOS DECORATIVOS QUE

DESPIERTAN EMOCIONES POSITIVAS CON SOLO MIRARLOS.

cedro, vetiver, ambar,
almizcle y ébano. For
him Bleu Noir de
Narciso Rodriguez.
(80€)

5

La base de la fragan-
cia estd dominada
por el olor de la flor
tropical costus, bas-
tante inusual en per-
fumeria, para que
aporte su particular
estela adictiva facil-
mente identificable.
Le Male Essence de
Parfum de Jean Paul
Gaultier. (97€)

6

Inspirado en la brisa
marina, forma parte
de la familia olfativa
aromatica acuatica.
Refrescante y efer-
vescente a la vez,
este perfume refleja
el frescor del agua.
L’Homme Cologne
Bleue de Yves Saint
Laurent. (72,80€)

7

Eau de Toilette de la
familia amadera-
da/especiada, en el
que los tres ingre-
dientes principales
(el cardamomo de
Guatemala, el vetiver
de Haiti y el haba
tonka de Brasil) pro-
vienen de cultivos
sustentables.
Wanted de Azzaro.
(79€)



S M E G

DESCUBRE MAS

www.smeg50style.es



COOLHUNTER / terrazas
ESPECIAL

DECO
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PARAISOS URBANOS
Al aire libre

Texto DAVID BOSCO Fotos MIGUELANGELFERNANDEZPHOTO.COM Modelos JORGE G./ RAUL C.

DISFRUTAR DE UN AGRADABLE RINCON CON VISTAS AL CIELO DESDE CASA ES

UN LUJO AL ALCANCE DE TODOS. LEROY MERLIN OFRECE PRACTICAS E

INNOVADORAS IDEAS Y SERVICIOS PARA ADAPTAR LAS TERRAZAS URBANAS A

LAS NECESIDADES DE CADA UNO, SACANDOLE EL MAYOR PARTIDO A ESTOS

PRECIADOS ESPACIOS ABIERTOS A LA CIUDAD.

EN BUSCA
DEL RELAX

Es importante
disfrutar de un buen
descanso en tu
terraza. El conjunto
Veracruz (105€)
-dos sillas y mesita
de acero de color
verde, también
disponible en gris-
esta pensado para
espacios pequeios,
y aporta confort y
una cuidada
estética. Ademas,
combina a la
perfeccién con los
farolillos o macetas
disponibles en
Leroy Merlin;

y se puede
complementar con
otros asientos como
el banco Park
(69,95¢€).

TOQUES DE LUZ

Cualquier elemento es importante para iluminar nuestra
terraza cuando llega la noche. En Leroy Merlin cuentan con
una gran variedad de farolillos para exterior, por ejemplo los
de vidrio con una vela LED (7,95€) o los farolillos jungla LED
fabricados en madera (22.95€). Y colgando en lo alto, una
guirnalda de bombillas de bajo consumo sirve para dar un
toque de lo mas romantico (44,95€).

A LA PARRILLA

Una buena barbacoa
siempre es un plus a
la hora de reunirse
con amigos. La Bar
B Kettle 47 de
Weber (98€)
funciona a base de
gas y cuenta con
tapa, recogedor de
cenizas y ruedas
para moverla con
facilidad por este
suelo de composite
de facil instalacidon
que no requiere de
clavos ni rastreles
(56€/m2). En este
caso, el color teca
encajaala
perfeccion con los
elementos de la
terraza, aunque hay
baldosas de mas
colores y medidas.

A LA SOMBRA

Para resguardarse del sol lo mejor es contar con un buen
parasol. El modelo Tikal (119€) dispone de un innovador
sistema en su mastil de acero que permite cargar el mévil.
Para que los rayos tampoco molesten dentro de casa, puede
colocarse este estor Yute Bhopal Nature (39,95€), que
consigue filtrar la luz y esta disponible en varias medidas, e
incluso puede fabricarse a medida.

isponer de un oasis al aire libre en casa no es ningin imposible. En las grandes ciudades también se puede

contar con estos pequerios rincones abiertos al cielo donde relajarse, pasar el rato con amigos y aprovechar

los dias de sol, ahora que ha llegado la primavera. Con un poco de imaginacién y la ayuda de las novedades,
ideas y servicios que ofrece Leroy Merlin, cualquiera puede sacar partido a su terraza —sin importar el tama-
fio— y convertirla en un auténtico paraiso urbano. Un espacio inico que puede adaptarse a las necesidades de cada uno. Sillas,

mesas, plantas, diferentes adornos e iluminaciones, e incluso una barbacoa para convidar a la familia en grandes celebracio-
nes... Estos son los pequerios, pero muy importantes, elementos que dan vida, mejoran y aumentan con creces el atractivo de

estas terrazas con vistas a los tejados, asi como la calidad de vida de quien las disfruta.
+ Info: www.leroymerlin.es
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COOLHUNTER / novedades

INNOVANDO

La firma especializada del
grupo Porcelanosa
Gamadecor ha
presentado Duna. Un nuevo
concepto de mueble de
bafio basado en la sencillez
y la fusion de materiales,
con un atractivo disefio que
logra un acabado elegante y
sobrio con el que la marca
vuelve a crear tendencia.
+Info: gama-decor.com

MADE IN

ITALY

Dolce & Gabbana y
Smeg han unido sus
mentes para crear Sicily
is my love. Una
coleccion tinica de
pequenos
electrodomésticos
(hervidores, cafeteras,
tostadoras...) que
atinan la calidad que
caracteriza a Smeg con
el estilo inconfundible y
la elegancia de los
disenadores italianos.
+Info: smeg.es
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SECRETOS

ESPECIAL
DECO

Para el nuevo hogar

Textos CLAUDIO GALAN

RENOVARSE O MORIR. YA SEA PARA REFORMAR TU

CASA O DISENAR UNA NUEVA, ESTOS PEQUENOS

CONSEJOS TE AYUDARAN A QUE TODO SEA MUCHO

MAS SENCILLO. NUEVAS TENDENCIAS, DISENOS,

MATERIALES O APLICACIONES QUE HARAN QUE TU

NUEVO HOGAR ESTE A LA ULTIMA.

TODO
VENTAJAS

Las puertas de cristal
plegables de Solarlux
son mucho méas que
simples ventanas. Su
disefio personalizado las
convierte en uno de los
sistemas de cerramiento
de cristal mas versatiles
del mercado. Una
auténtica revolucién para
el hogar en la que todo
son beneficios.

+Info: solarlux.es

MODERNO Y
PRACTICO

Siempre hay que dejar las
preocupaciones fuera de la
ducha, y para ello la firma
Roca ha ideado la coleccion
de platos Terran. Una linea
con las que se eliminan todas
las barreras gracias a su
diseno extraplano que facilita
el acceso, y a su superficie
texturizada y antideslizante.
+Info: roca.es

AL ALCANCE DE TU MANO

Velux revoluciona los proyectos de reforma gracias a una nueva aplicacién
gratuita con la que puedes visualizar el efecto real de la luz natural a través

de tu moévil. Una auténtica experiencia de realidad virtual en 360° con la
que imaginar tu nuevo hogar es més facil que nunca. +Info: velux.es
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Blusa MALIPARMI

Pantalén HUGO BOSS

Zapatos MANOLO BLAHNIK

L’Absolu Rouge tono 132 Caprice, de
LANCOME, 34°50€

Blow Dry Beautifier serum de SHU UEMURA
como base perfeccionadora del cabello que
lo protegen contra las herramientas del
calor. 33’60€

(EN PORTADA)

Zapatos MANOLO BLAHNIK

Fondo de maquillaje Teint Idole Ultra
Wear, de LANCOME, 41°50€

Cotton Uzu de SHU UEMURA, cera en crema
que ofrece un acabado ligero. 31’60€
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MARIBEL VERDU

SABE
DECORAR
BIEN
VIDA

ESTRENA TRES PELICULAS ESTE 2018 Y TIENE OTRAS TRES EN

PROYECTO PARA ESTE ANO. ES DE LAS POCAS ACTRICES QUE

SE HAN ATREVIDO A DECIR “NO” A HOLLYWOOD. Y ES QUE SI

ALGO TIENE CLARO ESTA ACTRIZ MADRILENA ES ELEGIR BIEN
SUS PRIORIDADES. Y NO, NO SE HA EQUIVOCADO.

FOTOS CHESCO LOPEZ
ENTREVISTA NACHO FRESNO

ESTILISMO ARTURO ARGUELLES
MAQUILLAJE MARIA GARCIA PARA LANCOME
PELUQUERIA IVAN GOMEZ PARA SHU UEMURA
AYTE. FOTOGRAFO ANDRE GARCIA LUJAN / SHEILA PALACIOS
AGRADECIMIENTOS HOTEL BARCELO TORRE DE MADRID

shangay fashion & lifestyle. 23



EN PORTADA / entrevista

Cine, television y teatro —su debilidad- estan entrelazados en la vida de esta potente actriz de raza,
que lleva el mundo del espectaculo metido en su ADN, sobre todo desde que conoci6 a su marido,
Pedro Larrafiaga, uno de los mejores productores de teatro de este pais y heredero de la saga
Larrafiaga/Merlo/Ladréon de Guevara, nada mas y nada menos. Pero a Maribel no le gusta definir a
este mundo del espectaculo como show business: “Es que para mi no es un business, es un traba-
jo, es mi vida...”, nos dice entre foto y foto en el imponente vestibulo del hotel Barcel6 Torre de
Madrid, en la Plaza de Espaia, decorado por el multipremiado Jaime Hayon (hayonstudio.com).

Hemos elegido a ‘la Verdd’ para que sea nuestra portada de este Shangay Fashion & Lifestyle dedi-
cado a la decoracién por dos motivos: porque el interiorismo es un mundo que le apasiona y por-
que tiene un carrera profesional muy bien ‘decorada’, una de las mejores del cine espafiol. Y es que,
para ella, el verbo decorar es mucho mas que poner muebles en una casa: es una especie de filoso-
fia, un estilo de vida, que extrapola a todos los campos de su existencia. Una vida que, por cierto,
también estd muy bien decorada: “Si, soy muy ordenada. Necesito el orden para estar psicolo-
gicamente bien, tranquila y serena. ;Sabes qué pasa? Que a mi lo que mas me importa es mi
vida personal, y esa esta mas que... en fin. Es importantisimo para mi. Con lo cual, priorizo
por encima de todo mi vida, y luego esta mi trabajo, por lo que solo quiero hacer cosas que
realmente me gusten y me merezcan la pena. No necesito estar todo el rato fuera de mi casa,
sin parar. Entonces escojo bien las cosas, dentro también de la suerte que tengo de que me
ofrecen proyectos que estan muy bien, que me molan mucho. Pero ya te digo que solo elijo
proyectos que me gusten mucho, con que me gusten ‘un poco’ no me vale... Igual un dia lo ten-
dré que hacer, pero de momento no”. Y no parece que a estas alturas de la pelicula las cosas
vayan a cambiar: “Hombre, llevo 33 afios asi... y espero poder aguantar” [risas].

ara ella es muy importante este ‘campo deco’ en su vida, un mundo
que le vuelve loca: “No sabes como me gusta, la decoraciéon de
interiores, la floral... Muebles bonitos, entornos acogedores,
especiales. Amo este mundo”. Confiesa un pequefio ‘pecado’: “Creo
en eso de ‘renovar o morir’. No podria vivir toda la vida en una
casa igual. Entonces lo que hago es cambiar mucho las cosas de
sitio, combino objetos de decoracidn... Luego esta el ‘problema’
de que llega Pedro [Larrafiaga, su marido] y no encuentra las
cosas, el botiquin... [risas]. Pero si, soy asi. De repente, este afio
pasado dije, ‘voy a cambiar papel, color, a retapizar un sofad’ que
ya no me apetecia tenerlo en esos tonos...”.

Y si, extrapola el mundo deco a todo, porque su carrera, como su casa y su vida, estd muy bien deco-
rada. No en vano, es de las pocas personas que pueden poner en su curriculum el haber dicho que
no a Hollywood: “Bueno, es porque no me han ofrecido cosas que me hayan llamado real-
mente la atencion. Y porque soy, quizas, poco ambiciosa... y un poco cobarde también”. El tea-
tro es su espina dorsal, el esqueleto que mantiene todo lo demas. “jAy, si! Es lo que mas me gusta.
Me siento tan libre... Tengo tiempo, puedo quedar con gente sin tener que anular con el ‘oye
mira, que esto se esta retrasando’. Es como el AVE: a las ocho empieza y a las nueve y media
o diez, acaba [risas]. Y tienes tu dia libre para organizarte. Es una maravilla, lo adoro”. Fue
también en las tablas de los escenarios donde se cruzo en su vida su marido: “Pues si. De hecho yo
le conoci cuando me contraté para una obra de teatro en el afio 96, Después de la lluvia, en el
Albéniz, jqué pena ese teatro cerrado! [el Teatro Albéniz, en plena Puerta del Sol, lleva afios
abandonado sin que nadie haga nada por remediarlo] He hecho tantas funciones ahi”. Hoy dia es
muy normal esta triple fusién entre cine, teatro y televisidn, pero hace afios, hacer tele estaba mal
visto en ciertos sectores de la profesion. Maribel Verdd nunca ha tenido esos prejuicios: “Eso ha
pasado en el mundo entero. Ahora dicen que las grandes peliculas independientes son las
series de television. Y la verdad es que toda esa eclosion que esta habiendo de series, que si
de Movistar, que si de Netflix, me parece fascinante...”.

Como ella misma nos dice, se toma su carrera con la calma que le permite el poder elegir bien los
proyectos. Sin embargo, este aflo tiene tres peliculas: Sin rodeos, de Santiago Segura (que se estre-
no6 en marzo); Superlépez, de Jests Ruiz Caldera; y Ola de crimenes, de Gracia Querejeta. Pero, ade-
mas, tiene también en cartera rodar otras tres. En la comedia de Santiago Segura da vida a Paz, una
ejecutiva de publicidad triunfadora que ve cdmo su vida se derrumba cuando en la empresa con-
tratan a una millennial [papel al que da vida Cristina Pedroche, que debuta en el cine] que entra
pisando fuerte a golpe de likes en Instagram. Sobre esa ‘tirania del like’, lo tiene muy claro: “Bueno,
eso pues cada uno lo que quiera priorizar en la vida ;no? Yo estoy en Instagram pero de una
manera relajada, natural. Es mi vida, mi dia a dia, lo que subo. Pero preservando siempre
una intimidad que creo que es necesaria. Y es que todo eso del mundo influencer no lo
entiendo bien, me supera...”. En la cinta interpreta a una mujer que, deprimida ante la situaciéon
en la que la pone el nifiato de su jefe, decide ir a un gurt para que la ayude. Este le da una pdcima
que la libera de prejuicios y hace que diga todo aquello que le pasa por la cabeza, sin filtros. “;Te
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L
AURA

JUVENIL

Por ANA PARRILLA

¢Qué hace que un cutis
sea hermoso?
Decisivamente, esa luz
excepcional llamada
‘aura juvenil’, que
hombres y mujeres
desean conseguir y
prolongar, a cualquier
edad. Y es la
emblematica firma
Lancome la que ha
envasado las “gotas
activadoras de la
juventud” en su
tratamiento icénico,
Youth Activating
Advanced Génifique, del
que la actriz Maribel
Verdu es embajadora,
cautivada por sus
comprobados beneficios.
Su absorciéon inmediata,
la convierte en un ‘must
have’ para las pieles
masculinas. En solo 7
dias, es evidente la
recuperacion del factor
juvenil de la piel.

Conoce "LOVE YOUR
AGE" y simate al
movimiento
#loveyourage
www.loveyourage.es



Polo ORIGINAL PENGUIN

Pantalén EMPORIO ARMANI

Zapatos PURA LOPEZ

Reloj TUDOR

Sombras Hypndse palette chocolate, de LANCOME, 110°57€
Sheer Lacquer de SHU UEMURA es una laca que ofrece una
fijacion impecable y un brillo vibrante. 27°60€



Traje SPORTMAX

Sandalias LEIE

Anillo y brazalete CARTIER

Mascara de pestafias Hypndése, de LANCOME, 34'50€
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Total look MAX MARA
Fragancia La Vie est belle L'éclat EDT 50 ml, de LANCOME, 81'50€
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LA ESTETICA ME
IMPORTA MUCHO. NO
ME GUSTA EL FEISMO,

SINO VER COSAS
BONITAS. SI NO FUERA

ACTRIZ TAMBIEN

ME GUSTARIA
VERME GUAPA

)

entrevista / EN PORTADA

imaginas poder hacerlo? Eso seria un suefio... [sonrie sin disimular] Hacer lo que hago en Sin
rodeos... Es como la peli de Michael Douglas Un dia de furia, pero en vez de con un rifle, con
la palabra. ;Cudntas veces deseariamos decirle a cada persona lo que pensamos? Pero es que
no se puede ir asi por la vida”, asegura prudente, algo que en cierta manera contradice su forma
de ser, pues no estamos ante una mujer que se caracterice por no decir lo que piensa, por estar
callada ante las injusticias: “Pero no al nivel de la pelicula, eso seria...” [gran carcajada].

Volvemos al tema de la decoracién y la estética para entrar en otro campo que a Maribel le apasio-
na: la moda y el mundo de la belleza. No en vano, es una de las estrellas espafiolas que mejor y mas
fuerte pisan las alfombras rojas de todo el mundo. “Es que me parece que, de alguna manera,
vivimos de nuestra imagen. E independientemente de que sea actriz, es que a mi me gusta.
Por las mafianas me apetece ducharme y oler bien, cuidarme, ponerme una crema con color,
un rimel y salir mona a la calle. Aunque no fuera actriz, me gusta encontrarme bien conmi-
go, sentirme guapa... Quieras o no, nosotros miramos en general, ti miras, yo también. Y a
mi no me gusta el feismo, sino ver cosas bonitas, gente cuidada. No porque sean guapos, no,
eso lo hace una actitud, una manera de ser. Si, me gusta; la estética me importa mucho. La
actitud lo es todo. Y decorar tu manera de ser, tu actitud, hacer la vida facil a la gente. Luego,
pues igual tienes momentos de bajdn, de estar un dia cruzado; eso es inherente al ser huma-
no. Pero creo que es muy importante mantener un equilibrio”.

Después de tantos afios, Maribel se ha tenido que enfrentar a todo tipo de situaciones. Una de ellas
es la del supuesto intrusismo que hay cuando se dan papeles protagonistas a personas que no son
actores. Sobre este tema, que despierta muchas criticas, lo tiene muy claro: “Yo creo que ser actor
o actriz es una profesion. Y, de repente, te encuentras en peliculas con gente que no sabe lo
que es esto: pararse en una marca o qué es un escorzo. Es mucho mejor tener a un actor
enfrente. Y luego, siempre hay maravillosas sorpresas que te da la vida. Por ejemplo, en Sin
rodeos, con Cristina Pedroche, fue... juna profesional como la copa de un pino! Se sabia el
texto impecablemente, tenia un conocimiento de la camara, del espacio; una compaiiera
generosa y divertida. Entonces, muchas veces los prejuicios hay que metérselos ya sabes por
ddnde... Porque somos prejuiciosos por naturaleza. Y te das cuenta de que por ellos podemos
perdernos cosas, como en el caso de Cristina, que para mi ha sido una sorpresa”.

Con treinta y tres afios de carrera, eligiendo solo los proyectos que le interesan, con dos peliculas
por estrenar y tres pendientes de rodar, con el teatro como refugio, es obligatorio preguntarle si le
queda alguna asignatura pendiente: “;Sabes qué pasa? Que yo no me creo metas. Ese ‘ay, tengo
un sueiio, quiero hacer esto o lo otro’, porque luego, si no se cumple, lo pasas mal... Al final,
si uno piensa asi esta amargado y se queda como con algo no resuelto. Soy de las que me
gusta que la vida me sorprenda, coger las cosas con ilusion, alegria y entusiasmo”. Realmente,
viendo el resultado, tanto a nivel profesional como personal, la receta no le ha ido nada mal. Y es
que si: parece que Maribel Verdu sabe decorar (y muy bien) su vida.

([ ]
DIiA DE SHOOTING

Por ANA PARRILLA

Cuando la actriz tiene que presentar un cutis perfecto bajo
los focos, se pone en manos de Maria Garcia, su
maaquilladora de cabecera y amiga desde hace muchos anos.
Como primer paso se aplica una base de maquillaje que
uniformice la tez y un corrector para camuflar las
imperfecciones y las dreas cromaticas complicadas son dos
pasos vitales. Después, en los ojos, un suave smokey en
tonalidades marrones y beiges, la mascara de pestanas en
negro y los labios en un vivaz tono intenso.

Fondo de maquillaje Teint Idole Ultra Wear, de LANCOME, 41’50€
Corrector Teint Idole Ultra Wear Camouflage, de LANCOME, 36€
Sombras Hypnése palette chocolate, de LANCOME, 110°57€
L’Absolu Rouge tono 132 Caprice, de LANCOME, 34’50€
Mascara de pestafias Hypndse, de LANCOME, 34’50€
La Vie est belle L'éclat EDT 50 ml, de LANCOME, 81’50€
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il SOLARLUX"

MUCHO MAS
QUE UNA VENTANA.

Nuestras plegables — mdxima flexibilidad

Grandes aperturas, diseno personalizado, perfiles
estilizados y para cada proyecto una solucion.

Por supuesto, Solarlux. CASA DE CRISTAL

solarlux.es CERRAMIENTOS PLEGABLES

JARDIN DE INVIERNO

Solarlux Espafa - info@solarlux.es
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arquitectura / REPORTAJE

EN COMUN DESDE BILBAO

SOSTENIBILIDAD EN PRESENTE

Por AGUSTIN GOMEZ CASCALES

UN ESTUDIO DE ARQUITECTURA, BAT, Y UNO DE

INTERIORISMO, VERNO, UNEN FUERZAS -CREATIVAS- EN UN

PROYECTO BAUTIZADO COMO SEASON, EN BUSCA DE UN

OBJETIVO COMUN: CREAR UNA NUEVA ESTETICA.

1 arquitecto Peru Cafiada, tras diez afios
Etrabajando en Madrid, decidié volver a
su Bilbao natal y poner en marcha un
estudio de arquitectura en el que rodearse de
gente con inquietudes similares a las suyas, de
enfrentarse a la arquitectura de una manera
abierta y participativa. Asi nacié hace cinco
afios BAT [Bilbao Architecture Team], donde
todos quienes trabajan junto a Cafiada tienen
en comin que no se ponen techo, que sus
ambiciones son internacionales y que la soste-
nibilidad es prioritaria. “Todo lo que nos pro-
pusimos se va haciendo realidad”, afirma
Peru. Y en ese camino no solo estan evolucio-
nando ellos a través de sus experiencias profe-
sionales; con sus proyectos también buscan
cambiar a las personas que luego van a habitar
y experimentar sus obras. “El ser humano es
animal de costumbres, le cuestan los cam-
bios, y eso siempre lo tenemos presente. La
arquitectura no es como la moda, lleva una
reponsabilidad civil asociada, hay que
tener presentes unas normativas cuando
trabajas... Y una prenda, si no te gusta como
te queda, la puedes cambiar. Un edificio, no.
Ahi si que hay que unir disefio y responsa-
bilidad de gestion”.
Entra en escena Fernando Enales, creador
del estudio de interiorismo VERNO. Su princi-
pal pasidn es lograr que cada espacio tenga su

propia  personalidad,
“porque es un conte-
nedor de energia y
vivencias, los escena-
rios de nuestros futu-
ros recuerdos”.
Comparte con Peru
Cafiada la enorme
pasion por su trabajo, y
sus caminos acabaron
confluyendo. De manera
que decidieron crear
SeaSon, con la intencion
de trabajar en proyectos
de manera conjunta
para crear una nueva
estética. “Porque el tra-
bajo con compaiieros también nos nutre a
la hora de crear espacios sensoriales”, afir-
ma Enales. “Vivimos bajo un bombardeo de
imagenes continuo: Instagram, Pinterest,
YouTube, apps de interiorismo, series...
Como las tendencias mutan cada vez a
mayor velocidad, es muy facil coger un tren
equivocado si caes en lo tendencioso. Por
eso valoramos tanto el trabajo con compa-
fieros o las conversaciones con clientes”.
Peru Cafnada es un gran conversador, asi
que resulta comprensible que hayan conecta-
do hasta el punto de colaborar juntos. Llama la

SOMOS
CONSCIENTES DE
COMO HEMOS
MACHACADO RIOS,
BOSQUES... Y
TENEMOS QUE
REPENSAR COMO
ACTUAR”

atencion, dentro de la
filosofia de su estudio de
arquitectura, un concep-
to que comparte, y al
que puede contribuir el
trabajo de Fernando:
“Buscamos que nues-
tros proyectos facili-
ten el contacto con uno
mismo, incluso con su
soledad. Si eres cons-
ciente de tu ser, es mas
facil que puedas comu-
nicarte con otros. Y
eso lo trasladamos
incluso al hall de un
hotel cuando lo dise-
fnamos. Porque si dos personas que coinci-
den estan cada una en su mundo, no van a
compartir una cena. Pero si una de esas
personas, que podria ser holandesa, se fija
en una lamina situada en él, un paisaje que
simula la sierra de Madrid, por ejemplo,
quiza vaya con otro espiritu a pedirse un
café. E igual surge una conversacion con
otra persona que va a hacer lo mismo. Los
espacios, como las texturas, pueden ayudar
a que estemos presentes en ellos, y eso nos
interesa mucho”. Como reconoce que la
arquitectura es una disciplina en ocasiones
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limitada a la hora de generar esas sensaciones,
colaborar con un estudio de interiorismo es
una buena idea.

En algunos de los proyectos actuales de
BAT se ve claramente una intencién de inte-
grar los edificios que crean de forma armoénica
con el entorno natural. Cafiada tiene claro que
es necesario que sea asi. “Es un debate que
esta ahi, y hacemos todo lo que podemos
para dejar la menor huella posible en el
medio ambiente. Somos conscientes de
como hemos machacado rios, bosques... y
entre todos tenemos que repensar cémo
actuar, porque tenemos esa preocupacion.
Excepto Trump”. En su estudio buscan un len-
guaje arquitecténico con el que plasmar
visualmente los novedosos conceptos que
manejan. “Los espacios tienen que ser varia-
dos, como la vida. Que nos sirvan para esos
momentos extrovertidos, en los que nos
gustaria andar desnudos por la calle, y para
esos otros en que queremos meternos en el
cuarto mas pequeiio de casa, en batin, apa-
gar la luz y leer. La arquitectura nos debe
ayudar y acompaiiar en esos vaivenes emo-
cionales”.

En las colaboraciones entre BAT y VERNO
todavia aspiran a lograr mas objetivos, porque,
como afirma Peru Cafiada, “todo proyecto
puede, y debe, ser funcional y bello a la
vez”. Fernando Enales aspira a que, a nivel
estético, todos y cada uno de los espacios en
los que intervienen “transmitan un mensaje
claro, en funcion de aquello para que lo que
son disefados. Lo ideal es que superen las
expectativas”.

Es evidente el interés que existe actualmen-
te en nuestra sociedad por el disefio, por estar
informado de las ultimas tendencias, por no
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perder el tren de las nuevas estéticas que van
surgiendo. Peru habla de “auténtica borra-
chera mediatica” de informacién relacionada
con la arquitectura, el
interiorismo y la ilumi-
naciéon. Y plantea una
cuestion interesante: “Es
reflejo del eterno
debate de la identidad.
Estamos en un momen-
to de mucha incerti-
dumbre en la sociedad
occidental, y buscamos
mediante la moda, el
arte y el estilo de vida
maneras inmediatas
de representar una
nueva identidad”. Que
se plasme en aquello que
mejor representa nues-
tro dia a dia le parece
positivo. “Empezamos a
dirigirnos hacia una
comunicacion mucho
mas localizada, mas
especializada. Eso va a
suponer una revolu-
cion en nuestra forma de hacer”, asegura.
“Vamos a poder explorar nuevas areas de
interés, resultara muy enriquecedor. En ese
sentido, también la sociedad se ira volvien-
do mas sostenible”.

El término ‘sostenibilidad’ aparece conti-
nuamente en esta conversacion, e indica que
es una preocupaciéon basica del tandem
SeaSon. “La sociedad tiene espiritu de per-
manencia”, afirma Cafiada. “De manera que
sus actos deben defender esa idea de conti-
nuidad, para que los proyectos resulten

LOS ESPACIOS
TIENEN QUE SER
VARIADOS, COMO LA

VIDA. LA ideas
ARQUITECTURA NOS
DEBE ACOMPANAR
EN NUESTROS
VAIVENES
EMOCIONALES”

CONTACTO
INTERIOR

Para la firma de
interiorismo VERNO,
con sede en Bilbao,
cada espacio es un
contenedor de
energias y vivencias.
Su creador,
Fernando Enales,
tiene claro que los
interiores que
conciben en su
estudio deben estar
pensados para “un
disfrute hedonista y
estético”. Aqui
puedes ver algunos
ejemplos de sus
creaciones. Enales
afirma que “los
interiores son los
escenarios de
nuestros futuros
recuerdos”, y por
eso se esfuerzan
siempre por que
resulten
inolvidables.

+ Info en
www.verno.es

sostenibles en el tiem-
po”. Para el arquitecto,
esto no significa que
haya que apostar por
conservadoras.
“En algunos casos hay
que actuar de manera
proteccionista, y en
otros, ser muy disrup-
tivos”.

SeaSon, explican sus
dos responsables princi-
pales, naci6 de un impul-
so, y no pueden estar
mas orgullosos de haber
creado esta iniciativa en la que arquitectura e
interiorismo van de la mano para dar forma a
proyectos especiales. “Algunos clientes nos
decian que determinadas ideas no se podri-
an materializar, les hemos demostrado que
si”, afirman. “Para eso estamos, para no
hacer siempre lo mismo... Para vivir la vida,
en definitiva”. Una idea sostenida en el tiem-
po, con continuidad asegurada.



CONTACTO
ESPACIAL

El estudio de
arquitectura BAT,
radicado en Bilbao,
esta liderado por
Peru Caiada. En
solo cinco afos han
logrado, con su
personal filosofia de
trabajoy la
impecable
originalidad de sus
proyectos,
convertirse en
referente para las
nuevas generaciones
de arquitectos que
llegan. Muy
comprometidos con
el medio ambiente y
apostando siempre
una gran libertad
creativa a la hora de
abordar sus
proyectos, su
compromiso
sostenible da como
resultado edificios
que dejan huella
emocional.

+ Info en www.bat-
architecture.com

TAO

SE HACE LA LUZ

Por A.G.C.

NAGORE MARTIN, CREADORA DEL ESTUDIO DE

‘ARCHITECTURAL LIGHTING” TAO, BUSCA

SUBLIMAR EL ARTE DE LA ILUMINACION A

TRAVES DE TODOS SUS PROYECTOS, AQUI

EXPLICA LOS PORQUES.

ra de viaje). Al frente de este estudio, Nagore Martin,

En TAO viven para la luz (y la sombra, eterna comparne-

que afirma que si la iluminaciéon es clave para decorar
un espacio es “porque en el fondo todos somos taoistas y

buscamos siempre la

luz. El reto es siempre

lograr que alguien entre

en un espacio y le gene-

re una sensacién mara-

villosa”. A la hora de dar

forma a un buen lighting

tiene claros los ingredien-

tes fundamentales:

“esfuerzo, profesionali-

dad y trabajo”. Y agrade-

ce que otro término se

haya convertido en clave:
sostenibilidad. “La ilumi-

nacién ha sido un gran
castigador del entorno”,

afirma. “Todos asistimos

al entierro de la querida

y bella bombilla incan-
descente... Y ahora estamos asis-
tiendo al auge de maravillosas sen-
saciones de la mano de la tecnolo-
gia LED, despreciada en un princi-
pio”. Explica que la cultura de la luz es
compleja, y que no concibe que haya
quien pueda menospreciar su trabajo.
“Contribuyen a ella actores psicoso-
ciales, politicos y educacionales,
;(como se puede poner en cuestion?
(Por qué iluminamos de manera
diferente aqui que en el norte de
Europa? No por iluminar mas, un
espacio esta mejor iluminado...”,
apunta. Cualquier espacio es bueno
para Nagore a la hora de enfrentarse a
él, sea privado o publico, aunque mati-
za. “Me atrae mas iluminar aquellos
que generan mas expectativas. Si el
reto resulta complejo, jlo quiero
para mi”. Vista su trayectoria, en TAO
se crecen cuando mas se exigen.
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LUZ VIP

Un reciente ejemplo
de los trabajos que
realiza el estudio
TAO es la sala VIP
de ARCO, iluminada
por Nagore Martiny
su equipo. Ademas,
contaba con una
espectacular barra
de Porcelanosa.
“Una experiencia de
107, afirma Martin.
“Trabajos asi son
enriquecedores”,
continua. “No solo
por lo complejo que
resulta iluminar este
tipo de espacios,
también por lo que
aportan estas
experiencias a nivel
personal”. +Info en
taoiluminacion.com



ENTREVISTA / interiorismo

ESPECIAL
DECO

GUILLE GARCIA-HOZ

EL MARIDAJE DE
ARTESANIA Y TECNOLOGIA

Entrevista AGUSTIN GOMEZ CASCALES Foto Guille MIGUELANGELFERNANDEZPHOTO.COM

SUENA CON DECORAR UN DIA UN HOTEL, Y CONFIA EN QUE

LLEGARA. PORQUE ES CONSCIENTE DE QUE LA EXPERIENCIA

JUEGA A FAVOR DE DECORADORES COMO EL, CON UNA PER-
SONALIDAD CREATIVA E HIPERACTIVIDAD ENVIDIABLES.

uedamos en la tienda-estudio-oficina-
Osala de exposiciones de Guille Garcia-
Hoz, de 41 afos, en la madrilefia
Travesfa de San Mateo -tiene ademas una tien-
da en la calle Pelayo dedicada a cerdmica-, y en
cuanto cruzas el portal te invades de la filoso-
fia vital y artistica del interiorista que muchos
califican como enfant terrible, pero que en rea-
lidad es un eterno nifio que enseguida te con-
tagia su pasidén por la decoracion, por los mue-
bles, por auténticas obras de arte en cerdmica
y por todo lo que le rodea. Siempre con un pie
en el pasado y otro en el presente, con una
pasion por lo vintage que no anula su evidente
contemporaneidad. Y con una manera de
entender el reciclaje y la sostenibilidad que,
cuando la explica, suena a puro sentido comun.
Su reciente premio en Casa Decor por el
Espacio Samsung que ha disefado, y que
engloba a la perfeccion esa filosofia, es una
manera mas de reconocer su personal creativi-
dad. Que incluye, ademas de sus proyectos de
interiorismo, una coleccién en la que colabora
con ceramica de Talavera, proyectos con mar-
cas y acciones puntuales de comunicacion. Al
final no es tan facil definirle. “No tengo tiem-
po de aburrirme”, afirma. “Antes de la crisis
tenia un estudio pequeiiito con Adriana
Ramiro y haciamos bodegas. Nos ganaba-
mos la vida bastante bien. Pero llegé la cri-
sis y me di cuenta de que habia que empe-
zar a hacer de todo. En 2009 hice mi primer
Casa Decor [un afio antes habia creado su
estudio], me salié mi primera colaboracion
en television [Reforma sorpresa] y poco a
poco fui metiéndome en un monton de his-
torias diferentes”. Siempre relacionadas con
su profesion, eso si, porque tiene claro que los
decoradores de su generaciéon se han tenido
que reinventar en cierta medida. “Es un poco
mas exigente, pero mucho mas divertido”.

SHANGAY STYLE: ;Qué decoradores actua-
les te gustan especialmente?

GUILLE GARCIA-HOZ: De entre los que son
mas jovenes que yo, me gusta mucho Miriam
Alfa. Lo que plantea es muy fresco, no tiene
nada que ver con lo anterior. Héctor Ruiz
Velazquez también hace cosas muy chulas.
Creo que es importante conocer el trabajo de
otros decoradores, aunque no te llamen mucho
la atencién, porque de todo se aprende. Con los
afios me he dado cuenta de que hay que reba-
jar el ego; la edad te hace mas prudente.

S.S: (De quién confiesas haber bebido
mucho?

G.G.H: Salvando las distancias, porque no soy
tan artesano como él, me ha inspirado siempre
William Morris. Su obra tenia un contenido
social importante y eso me parece muy rele-
vante, porque en un momento pensé que nues-
tra profesion era demasiado frivola, y no.
Puedes producir de manera sostenible, por
ejemplo; en Espafia, con una calidad y una
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CON SELLO
PROPIO

Nada le gusta
mas a Guille
Garcia-Hoz que la
combinacion de
confort
tradicional y
ultimas
tecnologias. En
sus trabajos como
decorador queda
bien patente, y es
uno de los sellos
de identidad de
sus interiorismos.
Esa pasion por
rescatar
elementos
icénicos de un
pasado que se
convierte en
presente la
evidencian sus
ceramicas,
reconvertidas en
obras que ya
relacionamos

no solo
directamente con
Talavera, también
con Garcia-Hoz.
+ Info en
www.guillegarcia
hoz.com

artesania muy buenas. Nosotros también
podemos contribuir a cambiar el mundo con
pequefias decisiones. No es lo mismo que reci-
cles tu solo a que lo hagamos muchos, o que
cada vez mas decoradores pensemos en siste-
mas de trabajo sostenibles, que es algo que ya
se deberia dar por supuesto.

S.S: ;T4 has dado por supuesta esa necesi-
dad de apostar por lo sostenible siempre?
G.G.H: Anda que no he recogido yo puertas de
la calle, la de cosas que se pueden hacer con
escombros... Cuando llego a un piso intento
recuperar todo lo que puedo, porque la calidad
de antes era muchas veces mejor que la de
ahora, y asi mantener y prolongar la vida de
esos elementos. Me parece importarte valorar-
lo todo siempre en funcion del coste energéti-
co; intentar comprar siempre los materiales
del proveedor mas cercano, para que la huella
de carbono de transporte sea la menor posi-

ble... Son cosas de senti-
do comun, o deberian
serlo. Por suerte, cada
vez somos mas cons-
cientes de ello, y lo lle-
vas tanto a tu vida per-
sonal, cuando compras
peras, y a la profesional,
cuando eliges materia-
les en un una obra.

S.S: ;Por qué disfrutas
tanto combinando
artesania y tecnolo-
gia, lo vintage y lo
moderno?

G.G.H: Porque conside-
ro que un espacio con-
temporaneo tiene que
combinarlas. Por ejem-
plo, la domética ayuda
tanto a ahorrar ener-
gia.. Y siempre tienes
cosas heredadas y otras
que te hace ilusién com-
prar. Imaginate que llegas a una casa y todo en
ella es nuevo; piensas que es un Airbnb o un
piso piloto. Cuando entras en una en donde
hay un plato de la abuela y también un mueble
italiano nuevo ya vas viendo cémo es esa per-
sona; lo opuesto a una buena decoracién son
los catalogos de algunas marcas, en los que
todo es bueno y brillante... ;Cémo es una casa
en que no hay libros? Con lo que me gusta a mi
mirar los que tiene cada persona para saber
qué le preocupa. Todo eso da humanidad a una
casa, te hace sentir el espacio de otra manera.

LLO OPUESTO A
UNA BUENA
DECORACION
SON LOS
CATALOGOS DE
ALGUNAS
MARCAS”

S.S: ;(Tu casa es muy barroca?

G.G.H: En cierto modo es un campo de prue-
bas... y de minas, porque cuando mi perro se
enfada hace sus necesidades en el salon [risas].
El entorno es muy blanco, pero me gusta que
haya cosas con potencia y muchas texturas
diferentes. No me importa equivocarme, pre-
fiero ir probando cosas en mi casa, y si funcio-
nan las puedes utilizar en otros espacios.
Tengo una vitrina, que no se pudo sacar cuan-
do entré en ella, y que me encanta, y esta reple-
ta de juguetes, platos, regalos... La tengo llena,
pero ese caos estd acotado, aunque no soy un
obsesionado del orden. Siempre tengo cosas
de la tienda, y de repente subes una foto a
Instagram y las vendes...

S.S: Instagram se ha convertido en una
herramienta basica para ti, entonces...
G.G.H: Brutal. Para mi es fantastico. Me ha
pasado que subo un plato nuevo a Instagram y
a los quince minutos entra alguien en la tienda
preguntando por él, por ejemplo. Como punto
de venta para testar productos estd muy bien.
S.S: ;Hemos superado ese cliché de ‘qué
buen gusto tienen los gays'?

G.G.H: Si. Porque pueden tener buen gusto... o
no. Soy gay, pero mi mundo no lo es especial-
mente. Tengo muchos amigos heteros a los que
les divierte la decoraciéon y han aprendido
muchisimo. Se estan difuminando esas barre-
ras, no por ser gay tiene que interesarte ese
tema. ;Qué mas da tu orientacion si te gustan
los muebles? Si es verdad que en la profesion
hay mas gays que heteros, en Casa Decor era
una barbaridad... [risas].

S.S: ;Qué destacas de tu experiencia en Casa
Decor, que este afio te ha valido una men-
cion de honor por el
espacio que creaste?
G.G.H: Es guay, porque
llevo cuatro afios colabo-
rando con Samsung y me
dan mucha libertad.
Cuando trabajas para
una marca lo que debes
tener en cuenta es que se
debe ver el producto y el
logo, y lo entiendo. El
reto es integrarlos de
manera natural en el
espacio que creas. Me
encanta trabajar para
marcas porque me resul-
ta facil entender sus
necesidades. A veces es
mas complicado trabajar
para clientes particula-
res, porque no tienes un
briefing, tienes que cono-
cer a la persona, tiras de
psicologia.

S.S: ;Qué tendencia decorativa te tiene
atrapado ahora mismo?

G.G.H: La vuelta a lo rancio combinada con la
ultima tecnologia. Pienso en el hotel Ace
[Nueva Orleans]. Ese rollo de combinar sillo-
nes de cuero tradicionales con mesas en las
que puedes cargar el mévil, es algo real; la
combinacién del confort antiguo y la tecnolo-
gia funciona muy bien. No diria que es una ten-
dencia, porque ya esta asentado, pero me gusta
muchisimo. Y es que no hay que caer en ir a la
sofisticacion y olvidarse del confort.
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* HASTA EL 15 DE MAYO.
En una seleccion de

nuestras mejores

colecciones de descanso

Stresles

by Ekornes®

SILLONES Y SOFAS

Fabricado en Noruega

Desde 1934

Diego de Ledn, 44 Plaza Gipuzkoa, 12

BO de Salamanca
915 63 92 97
MADRID

943 42 44 85
SAN SEBASTIAN

NUEVA

COLECCION

Calle Estella, 8 Alda.Rekalde, 35

948 57 02 04  (Esquina Rdz. Arias)

PAMPLONA 944 10 22 44
BILBAO

Siguenos en las redes sociales

SOLO EN:

ENSUENOS

TIENDAS DE DESCANSO

www.tiendasensuenos.com



paisajismo / ENTREVISTA

ESPECIAL
DECO

INES URQUIJO

RECREANDO LA NATURALEZA

Entrevista NACHO FRESNO Fotos MIGUELANGELFERNADEZPHOTO.COM

PARA LAS FLORES DEL TEATRO REAL EN SUS NOCHES DE
GALA O LA CASA DE UN NEOYORKINO DE LOS HAMPTONS,
LA PAISAJISTA Y FLORISTA MADRILENA TIENE CLARA LA
FUENTE EN LA QUE SE INSPIRA EN SUS TRABAJOS.

DECADENCIA EUROPEA

Eso es lo que le pidié un millonario de Los
Hamptons a Inés Urquijo cuando la llamé para que
pusiera flores en la boda de su hija. Le
preguntamos, ées que no hay floristas buenos
alli?: “Ahora mismo, algunos de los mejores. Pero
querian recrear la decadencia de la vieja Europa,
y ahi si que podia aportar yo algo”, nos dice.

sta ligada al mundo de la decoracién
Edesde que nacié. Tanto la floral como el

interiorismo en el mas estricto sentido
de la palabra. Hoy, Inés Urquijo es una de las
pocas floristas espafiolas con proyeccién inter-
nacional. Tanto que hasta la reclaman de Los
Hamptons [la zona méas exclusiva de EE UU]
para que ‘ponga flores’ y recree alli la ‘elegan-
cia europea’. ;Como llega a los ojos de un ame-
ricano el trabajo que esta paisajista madrilefia
hace desde su taller en la finca Las Jarillas [uno

de los lugares mas chics para celebracién de
eventos de Madrid], donde ella misma cultiva
sus plantas: “Pues gracias a las redes socia-
les... Ahora mismo, mi trabajo lo ve mucha
gente. Esta abierto al mundo. Me preocupo
de fotografiarlo muy bien para mis redes.
Es una de las cosas que cuido mucho. Y lle-
gué a ellas de forma casual”.

Si decimos que lleva el interiorismo en las
venas es porque lo ha mamado de su tio
Pascua Ortega, con el que ha trabajado muchi-

simo: “Para mi, Pascua es un maestro, y su
casa ha sido mi escuela. Nunca me ha dicho
‘esto esta muy bien’, ni siquiera ‘esto esta
bien’... Al contrario, siempre ha sido stper
exigente, y no por el hecho de ser su sobri-
na cualquier cosa valia. Tuve que demos-
trar que era buena, trabajando con grandes
firmas, antes de que me contratara. Cuando
empecé a trabajar con él ya tenia un nivel y
una trayectoria, un nombre. Siempre he
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ENTREVISTA / paisajismo

EL PODER DE
LAS FLORES

Cada vez se cuida y
mima mas la presencia
de flores en nuestra
vida. Las firmas lo
saben, y echan el
resto en sus
presentaciones. Inés
Urquijo es una de las
mas solicitadas por
todo tipo de marcas.
La empresa de
organizacion de
eventos Le Basque
=-con sede en Miami, y
que trabaja en todo el
mundo- recurre a ella
para sus fiestas, como
la celebrada en el
Chateau du Fresne [1],
en el sur de Francia.
Podemos ver sus
flores desde en las
presentaciones de la
elitista firma suiza de
relojes Audemars
Piguet [2] hasta en las
de Zara Home, como
en esta cena
celebrada en Mallorca
[3], pasando por la
fiesta privada que dio
Valentino en la casa
madrileiia del
decorador Pascua
Ortega [4]. + Info:
www.inesurquijo.com

ma energia, abonos que son bastante toxi-
cos, insecticidas... Lo que si hay es un movi-
miento de volver a las flores cultivadas en
el sitio, que no necesitan un transporte bru-
tal, a la flor local. Eso si que esti en esta
linea ecofriendly. No es otra cosa que culti-
var flores con los medios mas faciles, el
clima en el que se dan, por lo que no hay
que emplear energia en cambiar la tempe-
ratura, con abono de los animales que hay
en la granja mas cercana. Es algo tan senci-
llo como lo de comer fruta de temporada.
Para mi, el tener una huerta propia ha sido
uno de los mayores suefios”.

Y esto nos lo dice quien hace cuatro afios
dej6 una trayectoria de veinte en la profesion
para empezar de nuevo con un proyecto cien
por cien personal, sin herencias: “Llegé un
momento en el que me estanqué; necesita-
ba cambiar tras muchos afos haciendo lo
mismo. No me gustaba lo que hacia y empe-
cé de nuevo. Y por esas cosas que ocurren
cuando de repente te atreves... todo empie-

sentido que con Pascua no ha sido facil,
porque tiene un nivel de excelencia y exi-
gencia muy grande. He tenido que dar lo
mejor de mi, esforzarme mucho para estar
a su altura. Sigue siendo mi maestro, me ha
enseiiado lo que es la armonia, la estética,
siempre vinculadas a la historia”. Y esa
coherencia en el estilo es lo que ha marcado la
linea floral de Inés Urquijo. “Lo que intento es
recrear la naturaleza. Desde que naci estoy
en contacto con ella, soy una loca de las flo-
res, no hay ninguna que no me guste. Es el
colmo de la belleza. Ahi la naturaleza lo da
todo. Lo que intento es recrear lo que he
visto en mis paseos, en los jardines. Intento
buscar imagenes y, sobre todo, sensacio-
nes. En eso es donde busco la inspiracion.
Todos tenemos una memoria sensorial, y
recurro a ella para evocar momentos”.

Es curioso que sea una espafiola [aqui no
tenemos esa tradicion floral y paisajistica]
quien deslumbre a franceses, britanicos o ame-
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ricanos, donde hay una cultura (y culto) a la
flor mucho mas asentada. “Tenemos una tra-
dicion de jardineria maravillosa: el jardin
hispano arabe, de un refinamiento enorme.
Es una herencia que nos viene de los per-
sas. En el tema floral es donde estamos muy
atrasados”. ;Nos miramos con complejo ante
los jardines ingleses o franceses? “Eso lo hace-
mos en este pais siempre por sistema. Se
desconoce mucho ese jardin hispano arabe,
porque si que es cierto que tenemos bas-
tante poca cultura del paisaje. Cuando estu-
dié paisajismo, hace treinta afios, me pre-
guntaban ‘;pero qué haces, dibujas paisa-
jes?’ Y ahora hay un boom de lo que llaman
bloomies, que son los amantes de las flores,
Instagram esta lleno. Y es maravilloso”.

Nos surge una duda: ;las flores y la natura-
leza siempre van unidas? “No siempre es asi.
Realmente el proceso de cultivo ahora
mismo es antiecoldgico total, porque utili-
Zan unos sistemas que consumen muchisi-

za a fluir y a ir de cine. Todo lo que llevaba
aprendido comenz6 a mezclarse con lo que
es mi esencia real: llevo cuatro afios siendo
yo misma. Han sido cuatro afios que no me
los creo, metedricos. He trabajado como no
lo habia hecho nunca. Y es que no estaba
donde tenia que estar. Estaba haciendo
cosas comerciales, sin mas, y ahora es cuan-
do, de verdad, he podido apostar por hacer
lo que me da la gana. Muchas veces he lle-
gado a hacer trabajos sin cobrar nada, sim-
plemente porque me apetecia hacerlos, y
eso me ha proporcionado otros trabajos,
esos proyectos sofiados. Habia llegado el
momento de sacar mi verdadero espiritu. Y
estoy feliz y se nota”.

Ante la pregunta mas impertinente, no
pierde la compostura: “;Qué haria si me
regalasen una flor de plastico? Pues... [tarda
unos segundos] nada especial: las gracias”.
Una mujer naturalmente educada con la natu-
raleza que recrea en sus trabajos.



JCCAMINO A CASA

iT0 casa debe hacerte feliz!

COMPRA UN SOFA DE TRES PATAS
Y TE REGALAMOS LA .

Con nuestros descuentos en butacas y sofas,
podras llevarte mas por lo que pagas.

2 0 nmomulm%uluble

Solo del 7 al 30 de Abril

GRANDES TIENDAS
Y AREAS COMERCIALES EN MADRID:
- Autovia de Barcelona, Km.16,5
C.C Camino Real (Tienda y Outlet).
- Autovia de Toledo, Km 19 (Tienda y Outlet).
- Centro Comercial Equinoccio (Majadahonda).

TIENDAS URBANAS MADRID:
- C/ Ortega y Gasset, 34.
- C/ Doctor Esquerdo, 31 (semiesquina a Goya).

ATENCION AL CLIENTE 916 422 777

www.caminoacasa.com



WELCOME
T O TMHE
CHINA CLUSB

Fotos
JAVI AVILA

LA MODA HA IDO SIEMPRE INTIMAMENTE LIGADA A LOS
ESPACIOS EN DONDE SE PRESENTA. EN UN DESFILE, ES UN
DETALLE QUE JAMAS SE DEJA AL AZAR, Y EN UN EDITORIAL DE
MODA, TAMPOCO. ESTAS FOTOGRAFIAS SON UN BUEN EJEMPLO
DE COMO LA DECORACION Y LA MODA BEBEN DE TENDENCIAS
QUE SE RETROALIMENTAN. EN ESTE CASO, EL MARCO, UN
ESPACIO EFIMERO DE ATMOSFERA ORIENTAL CREADO POR
LAZARO ROSA VIOLAN, ES UN LUJO EN Si MISMO.

ESTILISMO MARTA PARIS
MAQUILLAJE Y PELO MARTA RUIZ
MODELOS ALEJANDRO VALLINA (@QUNO MODELS), STEFANO FRANCO (@VIEW),
JAVIER REPISO (@FIFTH MODELS), MARC SOLER (@TRENDMODELS)
AGRADECIMIENTOS LAZARO ROSA-VIOLAN
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PUNTO Y FINAL / cierre

CURIOSIDADES SOBRE
DISENO, FILOSOFIA DE VIDA Y
SOSTENIBILIDAD SEGUN

Tomas Alia

Uno de los disefiadores
interioristas mas reputados
dentro y fuera de nuestras
fronteras nos explica su
funcional forma de entender el
sector, sin duda una de las
claves del éxito que acumula en
su dilatada carrera.

Entrevista JOAQUIN GASCA
Foto MIGUELANGELFERNANDEZPHOTO.COM
Agradecimientos ROOM MATE OSCAR

SHANGAY STYLE: Da la sensacién de que los disenadores
tienen cada vez mas en cuenta la sostenibilidad y el res-
peto por el entorno... (Estas de acuerdo?

TOMAS ALIJA: Es fundamental tener conciencia de ello. Hay que
incorporar la sostenibilidad al disefio si o si. Hay que aplicar ese
lenguaje a nuestra forma de vivir y entender el mundo. En el futu-
ro, quiero disefar un nuevo concepto de hoteleria que se llamara
glamping (glamour camping), tiendas de campaifia de lujo que dan
prioridad a la naturaleza sin ser invasivas en un contexto respetuo-
SO.

S.S: ¢Eres de los que piensan que la
belleza esta en el interior?

T.A: Por supuesto, creo en la belleza del alma
por encima de todo. Las personas valemos por
lo que transmitimos, no solo por nuestro look.
La quimica es muy importante, llevamos
mucho dentro que no contamos y que hay que
comunicar. La belleza estética mas pura esta

ESPECIAL
DECO

abre las puertas de su confianza a los seis
meses...

ahi, sin duda. ME PREOCUPA S.S: ¢éEn qué momento esta el barrio de
S.S: éSer cursi, chic y moderno son tér- A Chueca en lo que a diseiio se refiere?

minos intercambiables? CHUECA, ESTA T.A: Me preocupa un poco, porque es un terri-
T.A: Para nada. Lo cursi es lo peor, insistir en ESTANCADO Y SE torio emergente que esti estancado. Un lugar

lo reiterativo en cuanto formas, ornamenta-
cion, conducta... No lo puedo soportar, me da
ganas de vomitar [risas]. Ser chic es ser refina-
do y tener buen gusto, pero no tiene por qué ser
cursi. Yo cambiaria moderno por contemporaneo, vivir el momen-
to actual sin ser un recién llegado. Ser capaz de expresar las ten-
dencias que vienen.

S.S: éCual es la diferencia entre tener una vivienda y tener
un hogar?

T.A: Varia mucho, una cosa es el lugar donde habitas y otra la pro-
yeccion de tu propio ‘yo’. En el hogar decides tu forma de vida, gus-
tos, necesidades y comportamiento. Al fin y al cabo, refleja tu per-
sonalidad, mientras que la vivienda solo es un lugar de referencia,
nada maés.

S.S: éSon tus clientes mas famosos los mas exigentes?
T.A: Hay un cliente famoso culturalmente preparado que no es
nada exigente, y al revés. Cuando td confias en un profesional es
como ir al médico o al abogado. Eliges, le cuentas tus necesidades y
entonces ha de interpretar tus suenos. Nosotros hacemos trajes a
medida que hay que ir adaptando e investigando su proceso de evo-
lucién. Hay de todo, con algunos dan ganas de desmayarse, pero en
general el cliente espanol es muy simpético. El arabe, en cambio, te
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ARRIESGA POCO”

fantastico a nivel lidico, pero muy tranquilo en
lo estético, se arriesga poco. Luego ves lo que
esta ocurriendo en Lavapiés y es mucho més
cafiero, méas trendy... Por cierto, hay un barrio
en Valencia, Ruzafa, que como forma de expresion y manifestaciéon
es muy alternativo. Propone soluciones nuevas y sostenibles, es el
que mas me gusta.

S.S: éDe qué proyecto estas mas orgulloso? éQué es lo mas
estrafalario que te han pedido?

T.A: Siempre del altimo. Y cuando acabo, el que mas me interesa
es el siguiente, aunque es verdad que Larios Café supuso un antes
y un después en mi carrera. Y me han pedido de todo: casas de
citas, lugares de relajacion, bolsos, premios para torneos de tenis...
Cosas muy diversas y dispares.

S.S: ¢Cémo valoras la utilidad de las redes sociales en un
sector como el tuyo ?

T.A: Vivimos una revolucién digital y, si no tienes presencia, estas
sentenciado. Comunicar, observar y absorber es vital. Hay que dig-
nificarlas, huir de la frivolidad y demostrar todo el trabajo multi-
disciplinar que sirve para contar todo lo que hay detras.

+ INFO: WWW.TOMASALIA.COM



Ya sea en un edificio de viviendas o0 en una residencia
unifamiliar, los sistemas de aluminio Schuco para fachadas,
ventanas, correderas y puertas son la mejor solucion para

garantizar el confort, seguridad y eficiencia energética que su
hogar se merece.

Asdmese a toda la informacion en www.schueco.es

S



EL WC QUE
TE LAVA CON AGUA

Piénsalo bien, solo hay algo

que te garantiza la maxima higiene.

El agua. El nuevo In-Wash® Roca
te ofrece la tecnologia mas simple
e innovadora para una limpieza,
un confort y un cuidado total.

In-Wash® Roca

mas en tu
tienda Roca
y en roca.es



